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Export agroalimentare: ¢ boom

Grosseto Pil1 14,5% in un anno: provincia al top, caccia a nuovi mercati

Nel 20221 exportdelle pro-
duzioni agroalimentari di
Maremma e Amiata segna
un clamoroso balzo in avan-
ti. Trainato dall’ottima per-
formance generaledel Made
in Tuscany, il settore gia ve-
desegnaliancorapitiincora-
gianti per 'anno in corso e
guarda a nuovi mercati, da-
gliEmirati Arabiall’Oriente.
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Agroalimentare Export boom
E ora caccia ai nuovi mercati

La provincia segna +14,5% in un anno, seconda in Toscana
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Grosseto Nel 2022 I'export
agroalimentare maremma-
no & volato a 185 milioni di
euro, +14 per cento sull’an-
no precedente; e quest’an-
no promette di andare an-
chemeglio.

Una performance che sta
dentro il boom di cibi e be-
vande made in Tuscany,
cheloscorso anno ha porta-
to le esportazioni a 3,3 mi-
liardi di euro, con unacresci-
ta del 74 per cento nell’ulti-
mo decennio. La provincia
Di Grosseto, in particolare,
coi suoi 185 milioni di euro
di exportaggregato, ¢ lasetti-
ma realta produttiva in ter-
mini assoluti, ma in Tosca-
na mette a segno il secondo
migliorincremento percen-
tuale di vendite sull’anno
precedente, alle spalle di Fi-
renze che & cresciuta del 25
per cento.

A dirlo ¢ Coldiretti Tosca-

na che ha analizzato i dati
Istat. «Dieci anni fa—sottoli-
nea il delegato confederale
di Grosseto, Fabrizio Filippi
— la Maremma esportava
complessivamente  poco
piu di 100 milioni di euro di
cibo e bevande. Parliamo
quindi di un incremento
ponderale di quasi 1'80 per
cento. Un risultato matura-
to, soprattutto negli ultimi
anni, in un contesto sanita-
rio e geopolitico complicato
che rafforza il primato di ri-
conoscibilita internaziona-
le delle nostre produzioni e
dimostralastraordinariaca-
pacita di penetrazione nei
mercati delle nostre azien-
de agricole. In particolare
prodotti come vino e olio
che da soli valgono il 90 per
cento dell'interovolume ac-
quistato dai Paesi esteri e
pitu in generale per tutto il
paniere. La Maremma, pe-
raltro, ha ancora ampi mar-

gini di crescitanr.
A confermare il momento
particolarmente felice

dell’agroalimentare made
in Maremma, ¢ Gabriele
Zappelli, direttore del con-
sorzio Grosseto Export. Una
delle realta pit1 dinamiche
dellaToscana, allaquale pe-
raltro aderiscono anche al-
cune aziende da fuori regio-
ne.

«I12022 — spiega — & anda-
to davvero molto bene sia
per I'incremento del nume-

rodi ordini, siaperl’acquisi-
zione di nuovi clienti. I se-
gnali che ci arrivano dal mer-
cato in questo primo scor-
cio dell’anno sono davvero
molto positivi, nonostante
le aziende convivano con il
problemadei costi di produ-
zione e dei trasporti. Pro-
prio in questi giorni con le
nostre 18 aziende associate
che hanno produzionifood,
partecipiamo allafierainter-
nazionale “TuttoFood” di
Milano Rho, dove abbiamo
gia 40 appuntamenti fissati
coi buyers, compresi quelli
degli Emirati Arabi Uniti
che costituiscono uno dei
mercati che ci siamo ripro-
posti di aggredire. Dall’ini-
zio dell’anno siamo gia stati
alle fiere di Singapore, al Vi-
nitaly e a New York. A giu-
gno torneremo a New York,
a ottobre saremo all’Anuga
di Colonia e a novembre a
Dubai. Nonostanteinflazio-
neeincertezze dinaturageo-
politica, infatti,inostriasso-
ciati ci dicono di premere
sull’acceleratore».

Grosseto Exporte unareal-
ta ultraquarantennale nata
per offrire servizi e opportu-
nita di sviluppo a piccole e
medie imprese dell’agroali-
mentare. Oggi ha 27 soci —
duein pitisull’anno scorso—
e sta trattando con uno dei
maggiori salumifici toscani.
Complessivamente il fattu-
rato delle aziende associate

superai250 milioni di euro,
conunamediafrail20eil 30
per cento di incidenza del
fatturato estero su quello
aziendale. Fra queste azien-
de, solo per citarne alcune, i
giganti Certified Origins Ita-
ly e Olma (extravergine di oli-
va), Caseificio sociale di
Manciano, Brezzi Tartufi,
aziendaagricolaSan Felo.

Il servizio di food service
del consorzio privilegia
clienti come ristoranti e ga-
stronomie di qualita, anche
perché la gran parte delle
aziendeche aderiscono han-
no prodotti eccellenti main
quantita limitate. Quindi
nonadatte alla grande distri-
buzioneorganizzata.

«Noi siamo ben insediati
nei mercati di medio alto li-
vello con elevato potere
d’acquisto e un gusto evolu-
to, dove il brand Toscana ¢
conosciutissimoy, aggiunge
Zappelli. «<In modo partico-
laresullacostaesteovestde-
gli Usa, nell'Ontario & nel
British Columbia in Cana-
da, oltre che nei paesi nor-
deuropei apartire daGerma-
nia, Francia, Olanda, Belgio
e Lussemburgo. Ma ci sia-
mo dati I'obiettivo di acqui-
sire nuove quote di mercato
in Thailandia, Singapore,
Coreadel Sud e naturalmen-
te Cina, dove i consumi so-
no in ripresa. Questo senza
tralasciare il Medio Oriente,
guardando da ArabiaSaudi-
taaEmirati Arabi Uniti». @
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EXPORTAGROALIMENTARE: IL 2022 DELLE PROVINCE TOSCANE

878 milioni +25%
643 milioni +12%
562 milioni -1,5%
361 milioni +13%
280 milioni +10%
233 milione +7%
185 milioni +14%
158 milioni +9,5%
34 milioni -14%
3,3 milioni -19%
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Piu ordini e piir clienti:
i12022 si chiude

con numeri eccellenti

E per il 2023 prospettive
molto incoraggianti
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